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D®claration de fribourg, dite D®claration des droits culturels, 2007 

 

 

Article 2 

A.   le terme çcultureè recouvre les valeurs, les croyances, les convictions, les langues, les savoirs 

et les arts, les traditions, institutions et modes de vie par lesquels une personne ou un groupe ex-

prime son humanit® et les significations qu'il donne ¨ son existence et ¨ son d®veloppement ; 

B.  l'expression çidentit® culturelleè est comprise comme l'ensemble des r®f®rences culturelles par 

lequel une personne, seule ou en commun, se d®finit, se constitue, communique et entend °tre re-

connue dans sa dignit®;  
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Lô®laboration dôun projet pour un territoire  

 

Fort de lôexp®rience de la pr®figuration et  de notre connaissance du territoire, aujourdôhui le projet de 

lôOmbri¯re est connu de tous sur le territoire du Pays dôUz¯s et alentours.  

Ce temps avant lôouverture de lô®quipement a ®t® un moyen dôappr®hender le public, les publics, de 

go¾ter ¨ la programmation hors saison et de poser un regard sur les pratiques culturelles.  

Lôatout de lôOmbri¯re, bas® sur la pluridisciplinarit® permet dôenvisager des collaborations avec des par-

tenaires priv®s, dôorganiser des salons, des conventions et des colloques. 

Demain, lôOmbri¯re ouvrira ses portes, ses salles, son bar, son parc en cîur de ville avec lôambition 

rest®e intacte de cr®er une offre culturelle pour les habitants du Pays dôUz¯s et plus.  

Un outil pluridisciplinaire qui accompagne le quotidien des futurs spectateurs, festivaliers, s®minaristes 

et bien entendu des habitants. Il porte les m°mes valeurs quôen 2016, sôengage sur des  

dispositifs de soutien ¨ la cr®ation, accompagne ®videmment la sc¯ne ®mergente r®gionale et va se 

donner les moyens dôaller vers des artistes plus confirm®s sur toutes les esth®tiques. 

Une n®cessit® aujourdôhui encore plus quôhier de ç parler culture è, de ç  vivre culture è et de proposer 

de nouvelles exp®riences sur un territoire rural. 

Lôenjeu majeur de nourrir cet ®quipement  en proposant des actions culturelles qui f®d¯rent et unis-

sent ; provoquer la rencontre en suscitant le d®sir de devenir spectateur et/ou acteur de la culture. 

Une fa­on dôengager un dialogue, de sonder, de dessiner les contours de ce que pourrait °tre ce futur 

lieu en terme dôinnovation, dôexp®rimentation, de programmation et de lien avec les acteurs culturels et 

les habitants. 

Il sôagit principalement de faire ®voluer les regards et les mentalit®s, de mettre en valeur les proposi-

tions culturelles locales et dôoffrir un nouveau service culturel aux habitants. Et de cr®er un lieu. 

Avancer en marchant ; il est ambitieux de croire que quiconque sait pour un territoire, pour les habi-
tants, pour le public. 

 En revanche, il est honorable de proposer, de tenter et dôaccepter de se questionner sur la culture. 
Voil¨ ce que lô®quipe de direction propose au travers de  ce pr®- projet artistique et culturel nourri de 
r®flexions, dô®changes et de pratiques. 

Attendu comme un lieu de vie, lôOmbri¯re deviendra, nous lôesp®rons cette nouvelle place publique o½ il 
est bon de se rencontrer, de bavarder, dô®changer, de r®fl®chir, de partager un spectacle, un concert, 
de sôinterroger sur lôart et la culture et enfin de vivre des moments de f°tes.  
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ç Le lieu è, un lieu  

Tout dôabord, lieu de vie et de rencontre, cet ®quipement porte lôambition de dynamiser un territoire au 

travers dôune programmation artistique tourn®e vers la culture pour tous et dôincarner la notion nouvelle 

des droits culturels. Une structure nourrie par la pluridisciplinarit® de ses esth®tiques, la diffusion de 

spectacles, le soutien ¨ la cr®ation.  

Principalement acc¯s sur la convivialit®, donnant sens ¨ la notion ç du mieux vivre ensemble è et ques-

tionnant lôid®e du partage des cultures.   

La localisation du lieu, proche du centre-ville historique dôUz¯s  ¨ deux pas du skate park, des coll¯ges 

et des lyc®es  a induit ce projet architectural ambitieux, accessible et ouvert sur la vie locale, respec-

tueux de lôenvironnement. A 4 min ¨ pied du centre ancien, un espace pouvant °tre le catalyseur des 

®nergies, un lieu hybride, ouvert, permettant lôaccueil de propositions artistiques innovantes, tel un incu-

bateur de projets culturels irrigant le territoire et plusé   

La dimension festive sera au cîur des pr®occupations de lô®quipe. Dans un monde o½ tout est rapide, 

o½ la rencontre dans lôespace public est devenu difficile, il est fondamental de recr®er du lien et de re-

donner ¨ la f°te, son ©me ç de bal sur la place du village è.  

LôOmbri¯re propose une offre nouvelle, qui vient en compl®mentarit® des ®quipements existants du D®-

partement et de la R®gion. Toutes les esth®tiques pourront y trouver leur place, les musiques actuelles, 

les arts de la rue, le th®©tre, la danse, le cirque, le hip hop, le street art, la musique classique en exploi-

tant les espaces d®di®s ¨ disposition et notamment la terrasse ombrag®e ç Les Beaux Jours è qui ac-

cueillera des temps ç after work è, des brunchs artistiques, des sorties de r®sidences ou encore des 

spectacles.   

Proposer  aux habitants, aux curieux, aux voisins, aux voyageurs, aux artistes  de passer un moment 

de f°te, de spectacle, de d®tente, de cr®ation, de rencontres et ainsi renforcer le territoire par une cul-

ture nouvelle et pluridisciplinaire. 

A lôinstar des ®quipements nouvelles g®n®rations, multidimensionnels tels que ç La Recyclerie è ou 

bien encore ç Le Comptoir G®n®ral è. LôOmbri¯re se veut ®pouser la dynamique dôun lieu hybride qui 

accompagne les initiatives locales quôelles soient  ®conomiques, culturelles ou encore sociales. On sait 

aujourdôhui que le ç bien vivre è ¨ la campagne est un facteur dô®panouissement personnel mais aussi 

en terme de productivit®, de valeurs et de dynamiques collectives positives. Les secteurs dôactivit®s 

sont moins cloisonn®es plus ouverts sur le monde avec une conscience de lô®cologie, du d®veloppe-

ment durable ; Tout autant de termes sur lequel sôappuie le territoire ¨ travers son attractivit®.  

LôOmbri¯re peut devenir le catalyseur dôexp®rimentation, dôinnovation et de propositions r®unissant les 

populations en faisant se rencontrer des mondes aprioris ®loign®s.  

Lôenjeu de lô®quipement r®side essentiellement dans la cohabitation de plusieurs activit®s, de plusieurs 

publics en essayant de trouver le juste ®quilibre pour une exploitation responsable et adapt®e.  

Introduire la notion de ç Tiers lieux è dans notre r®flexion : Le tiers-lieu, ou la troisi¯me place, est un 

terme traduit de l'anglais The Third Place faisant r®f®rence aux environnements sociaux qui viennent 

apr¯s la maison et le travail. C'est une th¯se d®velopp®e par Ray Oldenburg, professeur ®m®rite de 

sociologie urbaine ¨ lôuniversit® de Pensacola en Floride, dans son livre publi® en 1989 : The Great, 

Good Place. Les ç Tiers lieu è se construisent gr©ce ¨ la volont® de personnes qui portent des valeurs 

de partages, de rencontres, dô®changes et de co-construction dans lôespace public. Un lieu d®di® ¨ la 

vie sociale qui vise ¨ rassembler les ®nergies, ¨ favoriser le d®cloisonnement, ¨ pousser ¨ la cr®ation 

et ¨ lôinnovation sociale.  

Sôengager dans cette d®marche, en valorisant  la co-construction et la mutualisation de moyens donne 

une perspective actuelle et contemporaine ¨ lôOmbri¯re en lien avec son ®poque.  

 

https://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Ray_Oldenburg&action=edit&redlink=1
https://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Ray_Oldenburg&action=edit&redlink=1
https://fr.wikipedia.org/wiki/Floride
https://fr.wikipedia.org/wiki/Floride
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La vocation de lô®quipement  

Le centre culturel est lô®picentre ¨ partir duquel le territoire est investi et irrigu® en collaboration avec 

les associations culturelles et les festivals. Son ouverture est annuelle.  

Les enjeux dôun lieu de vie sur un territoire, il sôagira principalement de donner un caract¯re pluridisci-
plinaire ¨ lô®quipement et ainsi :  

¶ Favoriser la diversit® culturelle  

 

¶ Rendre la culture accessible ¨ tous 

 

¶ Penser la mixit® sociale 

 

¶ Soutenir lô®mergence artistique 

  

¶ Favoriser lôacc¯s ¨ la cr®ation pour tous et la mise en îuvre dôactions culturelles participa-

tives ; 

  

¶ Porter une attention soutenue mais non exclusive au public jeune ; 

 

¶ Encourager des coop®rations innovantes entre structures culturelles,  associatives, ®duca-

tives, sociales du territoire intercommunal ; 

 

¶ Renforcer la pr®sence artistique sur le territoire intercommunal avec un accent sur le quartier 

prioritaire dôUz¯s et les villages environnants; 

 

¶ Proposer une offre culturelle  en automne, en hiver, au printemps 

 

¶ Cr®er une dynamique autour dô®v¯nements priv®s 

  

¶ Sôappuyer sur lôattractivit® touristique du Pays dôUz¯s 

La population locale consid¯re souvent quôUz¯s et lôUz¯ge sont particuli¯rement anim®es en p®-

riode estivale, tandis que la basse saison lôest nettement moins. Outre quôil sôagit dôune caract®ris-

tique commune ¨ de nombreuses destinations touristiques, lôOmbri¯re viendra compl®ter lôoffre exis-

tante. 

Surtout se pose la question de lôoffre culturelle  pour la population locale en hors saison. En effet, si 

les ®v¯nements sont peu nombreux, force est de constater quôils remplissent tous, les rues du 

centre-ville et du Pays dôUz¯s.  

Des lors, ceci accr®dite lôid®e que le public local existe pour un tel ®quipement, il a su se mobiliser 

durant la pr®figuration. Un ç espace temps è qui a fait conna´tre lôOmbri¯re au-del¨ des fronti¯res 

intercommunales avec des spectacles et des concerts complets.  

Lôaccueil de s®minaires, plus value de lôOmbri¯re sôappuie sur lôattractivit® du territoire et son capital 

ç sympathie è. Uz¯s, ville de d®tente, de prestige au carrefour de la Provence et des C®vennes.  
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Lôexploitation des espaces  

  
Les espaces  

La Fabrique accueillera des spectacles et des s®minaires dôenvergure r®gionale,  nationale.  

Concernant la diffusion des spectacles, une programmation ®clectique sera privil®gi®e par la direction 

de lô®quipement afin de satisfaire tous les habitants du territoire et ainsi favoriser le ç mieux vivre en-

semble è.  Une politique tarifaire adapt®e permettra ®galement dôaccueillir un large public. Lôun des en-

jeux majeur sera de faire venir le public qui ne fr®quente  habituellement pas les ®quipements culturels 

et ainsi tendre vers cette notion de d®mocratisation de la culture dans son sens le plus ®tendue.  

Lôautre, de r®ussir ¨ cr®er des passerelles entre le projet pilote et le reste du territoire.   

>350 ¨ 500 places assises (gradin r®tractable 350 places + balcon 150 places) 

>800 personnes assises grande configuration (Fabrique + Labo) 

>1200 personnes debout (plus grande configuration) 

> Configuration d®fil® de mode (configuration en ç T è permettant la circulation des mod¯les) 

Des spectacles en soir®es et week-end annonc®s gr©ce ¨ une communication soutenue sur r®servation 

et avec une vente de billets sur place.  

Le Labo sera principalement d®di® aux soutiens ¨ la cr®ation artistique, sôy joueront  des spectacles de 

petite jauge afin de donner un caract¯re convivial aux spectacles de type marionnettes, jeune public. 

Un lieu ®galement ¨ disposition des associations pour des r®p®titions, Master class, etcé  

>200 personnes assises 

Les Beaux jours, un lieu de convivialit®, v®ritable place publique pour accueillir des spectacles, des per-

formances, des ®v®nements, des rendez-vous after-work et des brunchs artistiques.  

La volont® est de rendre le lieu accessible ¨ toutes et ¨ tous et de nourrir le territoire dôun outil qui parle 

¨ tous. La convivialit® y sera privil®gi®e avec un mobilier chaleureux et contemporain. 
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Le projet culturel 

 

Le territoire du Pays dôUz¯s est compos® dôacteurs culturels locaux pr®sents depuis de nombreuses 

ann®es, qui mettent en place des projets artistiques et culturels de qualit® en direction de la population 

locale.  Lôobjectif de lôOmbri¯re est de les renforcer et non de se substituer, voire de venir en compl®-

ment sur des disciplines non d®clin®es localement. Ainsi la programmation et lôaccompagnement de 

certaines disciplines artistiques seront mises en îuvre en ®troite collaboration.  En fonction de la cou-

leur donn®e ¨ la programmation, un artistes associ® pourra travailler en lien ®troit avec lô®quipe artis-

tique afin de partager son talent, son exp®rience et poser un regard nouveau sur lôartistique. Le projet 

sôinscrit v®ritablement  dans une logique intercommunale , des ®v¯nements seront r®guli¯rement pro-

gramm®s en hors les murs, une itin®rance voulue dans les villages. 

 

Les ®v¯nements priv®s, s®minaires, conventions, 

Le centre culturel aura vocation ¨ accueillir des manifestations ayant une dimension ®conomique et so-

ciale en offrant un ®quipement nouvelle g®n®ration, moderne, adapt® aux besoins des entreprises, des 

start-up, des collectivit®s, des universit®s. Un accueil VIP, professionnel, parking, espace traiteur et la 

possibilit® de privatiser lôespace des Beaux  Jours pour pr®parer les cocktails. Un lieu de prestige au 

cîur dôun parc arbor® et dont la capacit® s®duira toutes les entreprises.  

Un travail est men® en ®troite collaboration avec la SPL Destination Uz¯ge Pont du Gard pour proposer 

des s®jours cl®s en mains. Des s®minaires dôenvergure d®partementale et r®gionale avec une jauge ¨ 

500 places coupl® ¨ un espace traiteur s®par® et le ç Labo è permettant dôaccueillir divers ateliers de 

travail. Lôattrait dôUz¯s permettant de r®pondre ¨ des niches de march®s, dôautant que les gares TGV 

sont ¨ 35 minutes  

Certaines des manifestations programm®es aujourdôhui ¨ la salle polyvalente dôUz¯s pourront °tre ac-

cueillies ¨ lôOmbri¯re : F°te de la Truffe (3 jours), Uz¯s Danse (Dans contemporaine Saison dô®t®/ Sai-

son dôhiver nombre de dates ¨ pr®ciser avec  la Direction  Artistique), Les Nuits musicales (Classique/

Jazz saison dô®t®/saison dôhiver, nombre de dates ¨ pr®ciser avec la Direction Artistique), le Salon de 

lôHabitat, le Forum de lôemploi, Miss Pays dôUz¯s, les ATP, Talents de femmes.  
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La vie du lieu  

Le bar, les ap®ros bentos ç Les bons moments è  

Pourquoi ?  

Un lieu de vie qui cr®e v®ritablement une nouvelle place publique ¨ Uz¯s et qui vient compl®ter lôoffre 

existante sans nuire ¨ lôoffre commerciale existante. Il sôagit de redonner du sens ¨ lôespace public en 

sôappuyant sur la situation g®ographique de lôOmbri¯re par la convivialit® en ouvrant le bar sur la ter-

rasse ombrag®e ç Les Beaux Jours è, en pr®parant une petite restauration (assiette ap®ro).   

 

On  grignote  ! (en circuits courts) 

...Les ap®ro bentosé  du lieu  

Guacamole  

Houmous, 

Ceviche de poivrons et tomates, 

Tartare de betterave 

Charcuterie et fromage 

Tartine de mozzarella , tomates marin®es  et pesto  

Tzatziki 

 

...Les go¾ters ...du lieu   

Pain bio et chocolat / sirop  (ex) 

 

Lôambiance  

Une ambiance li®e ¨ la saison, un am®nagement de lôespace de vie adapt® aux ®v¯nements, ¨ lôenvie ; 

avec cette id®e du ç comme ¨ la maison è, une bulle de cr®ation au cîur dôun espace v®g®talis®.  

 

Quand ?  

Avril, mai, juin, septembre, octobre  

Jeudi Vendredi Samedi 11h/ 14h30 - 16h30/18h/21h 

Dimanche (selon la programmation)  
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Comment ?  

Lôespace des ç beaux jours è sera accessible tel un caf® ¨ ciel ouvert dans un parc arbor® en entr®e de 

ville.   

Le hall dôaccueil se transformera parfois en espace dôexposition. 

Le bar et son espace de convivialit® seront des lieux de vie et dô®change ¨ part enti¯re les soirs de 

spectacles et lors des manifestations mais pas que.  

Pour qui ?... (Tout le monde)  

Faire une pause apr¯s le travail   

Prendre le temps avant dôaller au restaurant ou dôaller voir un spectacle, une sortie de r®sidence, une 

balade en cîur de ville  

Venir prendre un go¾ter apr¯s lô®cole, les cours extra-scolaires.  

Lire un livre, se rencontrer, travailler, se connecter, bavarder, ®changer, imaginer des collaborations , 

®couter de  la musique, jouer (aux jeux de soci®t®, ¨ la p®tanque, aux jeux tout court). 
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Les ®v¯nements priv®s 

 

Pourquoi ?  

Sôappuyant sur lôattractivit® du territoire, lôoffre pour lôorganisation dô®v¯nements priv®s peut °tre multi 

factorielle et sôadresse ¨ tous les secteurs dôactivit®s dans la mesure de la capacit® dôaccueil de lô®qui-

pement et de ses possibilit®s techniques. Le Pays dôUz¯s fait r°ver par sa situation g®ographique, son 

histoire, son patrimoine et lôauthenticit® que ce territoire a r®ussi ¨ pr®server avec un environnement, 

des paysages rares qui invitent ¨ la r®flexion, ¨ la collaboration et ¨ la cr®ation. Tout autant dô®l®ments 

qui peuvent en faire une place forte de lôaccueil de conventions, de salons , de s®minaires, etc... 

Lôambiance  

Le caract¯re pluridisciplinaire du lieu donne un plus ¨ cet ®quipement qui b®n®ficie dôun espace ext®-

rieur exploitable, un parking, des am®nagements techniques derni¯re g®n®ration. Un lieu qui nôest ni un 

palais des congr¯s, ni une salle polyvalente, ni une salle de spectacles exclusivement mais bien un lieu 

qui sôadapte ¨ la demande.  

Comment ­a marche ?  

Une collaboration exclusive est engag®e entre la SPL Pays dôUz¯s Pont du Gard et la coordination de 
lôOmbri¯re. La SPL a vocation ¨ vendre le produit ç ®v¯nements priv®s è en concertation avec le calen-
drier de la saison artistique de lôOmbri¯re.  

Des forfaits sont propos®s sur la base :  

Forfait ç Ambiance èé dôune location s¯che 1 jour, 2 jours et week end avec un technicien de lôOm-
bri¯re d®di® (compris dans toutes les options ainsi que le mat®riel de lô®quipement ¨ disposition lors de 
la location, le m®nage, etcé) 

Forfait ç Partage èé dôune location avec petit d®jeuner et/ou d®jeuner 

Forfait ç Prestige èé dôune location avec petit d®jeuner et/ ou d®jeuner et h¹tes/h¹tesses dôaccueil 

Chaque prestation peut °tre adapt®e ¨ la demande :  

Forfait ç Prestige and co è dôune location avec petit d®jeuner et/ ou d®jeuner et h¹tes/h¹tesses dôac-
cueil avec accueil VIP, menu dôexception (d´ner), sc®nographie d®di® ¨ lô®v¯nement , spectacles tra-
vaill®s en lien avec la direction de lôOmbri¯re, visites des sites remarquables dôUz¯s et ses alentoursé) 
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 La dimension Artistique au sein de lô®quipement 

 

Les Musiques Actuelles.  

La direction artistique de lôOmbri¯re en mati¯re de Musiques Actuelles sera principalement orient®e en 

direction de deux grandes esth®tiques  

 - Les Musiques Actuelles du monde ou folklore moderne 

 Programmer des Musiques du Monde, ou plut¹t Folklore Moderne comme nous aimons lôappeler, côest 

non pas uniquement pr®senter les cultures musicales de tel ou tel territoire et t®moigner de leurs ri-

chesses intemporelles mais côest aussi et surtout, pour nous , d®fricher ce qui fait lôoriginalit® de la mu-

sique mondiale aujourdôhui : côest- -̈dire le croisement des esth®tiques et des influences ¨ lôheure de la 

circulation des personnes, de lôinstantan®it® de la diffusion de lôinformation, de la mondialisation. Ce 

ph®nom¯ne remarquable qui permet ¨ nôimporte quel artiste de tel territoire de d®couvrir et de sôimpr®-

gner dôinfluences musicales dôautres territoires dont il nôaurait peut-°tre pas pris connaissance en 

dôautres temps. A cette ®volution musicale majeure  qui permet dôassocier la transe africaine aux 

rythmes ®lectro de la house am®ricaine, la musique du bayou ¨ la chanson fran­aise, le blues ¨ la mu-

sique traditionnelle touareg, lô®mergence du funk nippone, de la folkpop isra®lienne ou du jazz oriental.   

Cette esth®tique musicale plurielle permet ainsi plusieurs portes dôentr®e artistiques : rock, electro, mu-

siques traditionnelles, hip hop, jazz et contenter ainsi un public divers et vari®.  

Côest un bon moyen pour favoriser la mixit® des publics, mais potentiellement aussi, travailler plus sp®-

cifiquement les communaut®s locales espagnoles, portugaises, magr®bines, etc...  

Lôintention serait ®galement de cr®er un festival autour des ç Musiques Actuelles du Monde è, qui se 

d®roulerait en p®riode creuse, en hiver, et qui permettrait de donner une visibilit® suppl®mentaire  ¨ 

lô®quipement, et de cr®er une dynamique locale et r®gionale.  
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- La Musique dôexpression francophone 

En France tout part souvent de la Chanson fran­aise, po®tique, inspir®e, toujours incarn®e, o½ la 

place du texte est tr¯s pr®gnante. Cette volont® de dire les choses sôest avec le temps diffus®e au 

sein dôautres esth®tiques musicales telles que le rock ou la pop, et plus r®cemment le rap et le 

slam. Le rap, par la richesse de son ®criture pourrait °tre consid®r® comme un digne descendant 

de la chanson historique, gr©ce ¨ des artistes comme MC Solaar, IAM, Abd Al Malik, Romeo Elvis, 

Oxmo Puccinoé.  

Parler de francophonie côest aussi se donner les moyens dôaller voir ailleurs, de par le monde, de 

ne pas rester figer sur notre territoire local ou national et dôaller voguer dans les univers artistiques 

de pays ou de r®gions du monde qui c¹toient, ou ont c¹toy® ¨ une certaine ®poque de leur histoire 

la culture fran­aise : au plus pr¯s comme la Belgique, la Suisse ou plus loin comme le Qu®bec, les 

Antilles, la Nouvelle Orl®ans.  

Ou la richesse de la langue fran­aise sort de son carcan et de nos habitudes pour aller se frotter ¨ 

dôautres cultures instrumentales ou rythmiques.  

La musique dôexpression francophone est aussi une musique du monde ! Souvent moins ®vident 

pour nous qui baignons dedans, mais son exotisme ne se d®ment pas pour un m®lomane chinois 

ou argentin.  

Programmer de la musique dôexpression francophone est aussi une bonne porte dôentr®e pour pro-

grammer des artistes fran­ais populaires, permettant de drainer un large public, tout en mettant en 

avant dôune mani¯re tr¯s volontariste, la cr®ation ®mergente, nationale et r®gionale.  

La couleur musicale :   

BCUC, Vaudou Game, Ayo, Femi Kuti, Tinariwen, Shantel, Omar Souleyman, Daara J, Sza, Trio 

Joubran, Daniel Melingo, Da Break, Thomas de Pourquery, Paul Wamo, Guts, General Elektriks, 

Tigana Santana, Arthur H, Oxmo Puccino, Dominique A, Izia,  Carmen Maria Vega, Cabadzi, Fan-

tazio, Nemir ï Caballero & Jeanjass, Angele, Bagarre, Gael Faure, Ben Mazu®, Clara Luciani, 

Jeanne Added, Aldebert, etcé  

ééééééééééééééééééééééééééééééééééééé. 

Possibilit® de collaborations avec Le SILO (Centre de cr®ation coop®ratif d®di® aux Musiques du 

Monde et traditionnelles en Occitanie), Zone Franche (r®seau des Musiques du Monde), FAMDT 

(F®d®ration des associations de musiques et danses traditionnelles), le festival Les Suds ¨  

Arles, le RCO (R®seau Chanson Occitanie) / la FFCF (F®d®ration des festivals de chansons fran-

cophones), le R®seau Chainon, le Sonambule, Paloma, les associations locales 
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Quelques exemples 

de programmation  

et la  

couleur artistique de  

lôOmbri¯re 
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...Angèle 
...BCUC 

...DA BREAK 
...Jeanne  Added 

...Thomas de Pourquery 

...TRIO JOUBRAN 

...Tigana  Santana 

...SZA 

...Oxmo  Puccino ...Dominique  A 


